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EXPORTACIONES TURISMO INVERSION COI.OMB|A€O

; Quiénes somos?

ProColombia
Promueve las exportaciones, el furismo, la inversion, la expansion de la industria para la
infernacionalizacion e integra el trabajo de Marca Pais en el plano estratégico de promocidon
de Colombia.
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Una crecie

r
PORCENTAJE DE PERSONAS EN CONDICION DE POBREZA
2002~ 2016
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Fuente: =
Indicadores de Pobreza: DANE ~ =3 B

Clase Media(2002-2011) La evolucién de la clase media en

Colombia. Documento CEDE #50

Clase Media(2013-2014) Raddar

*Clase Media (2016) *Dato estimado por PROCOLOMBIA a
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NSFORMA POSITIVAMENTE

CEPCION DE COLOMBIA EN EL MUNDO

The SPECIAL REPORT
Economist COLOMBIA
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COLOMBIA

PROTAGONISTA EN LOS
MEDIOS INTERNACIONALES

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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FUENTE: MINISTERIO DE COMERCIO INDUSTRIA Y TURISMO, ENERO 2017










Nuestros objetivos misionales estdn encaminados a
generar desarrollo, empleo y bienestar para los
colombianos, esto solo lo puede generar un equipo
que se desarrolla y estd realizado en su trabajo
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Hoy se evidencian 15 subsectores de alféfpotencial, teniendo en.cuenta su
concentracion y la demanda real *
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Los 15 subsectores de alto potencial corresponden a 5 cadenas priorizadas por el

Ministerio

Cadenas de
valor PDP

m ¥ Turismo
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Quimicos /
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Sistema
moda

Industrias 4.0

Subsectores

Turismo

Quimicos, farma-
céuticos, pldstico,
equipo técnico
Maquinaria, eléctrico-
electrénica,
autopartes

Frutas y vegetales,
flores/plantas vivas,
café y agroindustria

Servicios de apoyo a
negocios, Tl y servicios
financieros y Salud

Prendas de vestir,
textiles, calzado y
bisuteria

Tamano actual y
crecimiento
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Presencia de ProColombia
en el mundo
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La presencia deProColombia en el pais

2 Centros de
iInNformacion

Oficinas
. 8 regionales

Barranquille, Bogota, Bucaramanga, Cali, P
Cartagena de Indias, Cucuta, Medellin, Pereira a




El nuevo modelo organizacional

Secretaria Privada

D. Asuntos Internacionales
y Gobiemo

D. Cooperacion y Convenios

Secretaria General

Gerencia Marca Pais

Gerencia de Mercadeo

Gerencia de
Comunicaciones
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VPPlaneacion

VPInnovacione
Inteligencia
sectorial

D. Tecnologia

Sd. Métricas y
resultados

Sd. Prospectiva

Lider Agro-alimentos

Lider Metalmecdnica vy
otras industrias

Lider Quimicos y
Ciencias de la vida

Lider Industrias 4.0

Lider Sistema Moda

Lider Turismo

G. Swicios Legales

Coor. Investigacion

Coon. Logistica
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COLOMBIA,

UN PAIS CON GRADO DE INVERSION Y
DERSPECTIVAS PUSILIVAS

EN JULIODE 2014, MOODY'S FUE LA ULTIMA
MD@ sD—FitehRagines Moobpy's AGENCIA CALIFICADORA EN MEJORAR LA
& POORS=—= — CALIFICACION DE COLOMBIA DEBIDO A DOS

é LARGO PLAZ0- MONEDA L ARGO PLAZ0- MONEDA LARGO PLAZO- MONEDA FAGTORES CLAVE:

= EXTRANJERA EXTRANJERA EXTRANJERA CRECIMIENTO POSITIVO GRACIAS A
— —_— = [ AINFRAESTRUCTURA 4G.

§ - BBB BBB BAA?

=

UNA GESTION FISCAL SOLIDA QUE
= CONTINUARA EN EL FUTURO.




1 Atraer IED que genere nuevos procesos de exportacion, posicionando a Colombia como plataforma
exportadora.

sy S

2 Atraer IED que genere mejoras en competitividad, fransferencia de tecnologia y/o complemente las
cadenas productivas.

« BENENEERN .7

3 » Atraer fondos de inversion que potencien las empresas competitivas.

4 Generar un mayor impacto de la Inversion extranjera en las regiones de Colombia Posconflicto.

A/ A S

5 Generar empleo de valor agregado.

6 Potenciar la reinversion de las 550 empresas multinacionales instaladas.

i
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Estrategia Inversion

Paises en los que
debemos enfocarnos
para promover la IED

en Colombia

° Canadd

° Estados Unidos

México

Pery
[

ALEC

Manufacturas

Servicios

Brasil

Alta oportunidad Oportunidad



Estrategia Inversion
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El turismo serd un motor determinante
en el posconflicto
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Focollzor las acciones en “viajeros y DIC

nicho de avistamiento de aves.
Incorporar el tema de paz en la e
Afraer un mayor

para las temporadas a

Incrementar la captacion de eventos de tc

Aumentar la presencia de Colombia er

relevantes para el turismo.
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T,urismo Comunitario
Areas Protegidas

! 2 o deZ
3 AL -
' 4 \
< ‘N
i NATURALEZA BIENESTAR SOL Y PLAYA CRUCEROS
O | YAVENTURTRA | Y NAUTICO
U « Avistamiento de aves Centros de Bienestar/
(7, < + Turismo en dos ruedas Spa
(o) + Agroturismo + Tratamientos
S U + Pesca deportiva Ancestrales
.ﬂ_)‘ < * Turismo Ecuestre + Salud / Baja
O > + Trekking Complejidad
~ * Buceo Termales

o

Segmentds \'

REUNIONES

VIAJES DE CONGRESOS CONVENCIONES

cosméticos)

‘ + Farmacéuticos
+ Consumo masivo (Cuidado
personal, a y b, hogar, oficinas,
otros)

Servicios (IT, financieros, salud)
Consumo masivo (Cuidado
personal, a y b, hogar, oficinq,
otros)

INCENTIVOS
R | » Servicios (IT, financieros, salud) + Farmacéutica
+ Manufacturas (metalmecanica, + Agroindustria
linea blanca, articulos de hogar, +  Automotriz
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