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¿Quiénes somos?
ProColombia

Promueve las exportaciones, el turismo, la inversión, la expansión de la industria para la 

internacionalización e integra el trabajo de Marca País en el plano estratégico de promoción 

de Colombia.

EXPORTACIONES TURISMO INVERSIÓN
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Queremos que ProColombia se consolide como la gran 

multinacional que contribuye efectivamente a la 

internacionalización del país
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Colombia tiene una economía dinámica y se proyecta 

como uno de los líderes de crecimiento en América 

Latina

Producto Interno Bruto, 

Crecimiento Promedio

2005-2017
Fuente: IMF 2017
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Una creciente clase media

Tenemos una tasa 

de desempleo de 

un dígito desde 

2013

Fuente:

Indicadores de Pobreza: DANE
Clase Media(2002-2011) La evolución de la clase media en 
Colombia. Documento CEDE #50
Clase Media(2013-2014) Raddar
*Clase Media (2016) *Dato estimado por PROCOLOMBIA
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Mejora constante de tasa de inflación

Nuestra tasas de 

intervención de 

política monetaria 

están a la baja desde 

principios de 2016

Tenemos una tasa de 

cambio que facilita la 

exportación desde 

2015
Fuente: DANE
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Los productos colombianos llegan a más del 

80% del territorio mundial 

2010 168 9.231

2017 191 10.514

MERCADOS EMPRESAS
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La Nueva ProColombia 



El driver de ProColombia es 

NUESTRA GENTE
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Nuestros objetivos misionales están encaminados a 

generar desarrollo, empleo y bienestar para los 

colombianos, esto sólo lo puede generar un equipo 

que se desarrolla y está realizado en su trabajo
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Promesas de la institución 

La gente

• Motivación
• Equilibrio entre la vida 

personal 
y laboral

• Desarrollo personal y 
profesional

La innovación

• Pensando fuera 
de la caja

• Permitiéndonos pensar diferente
• Data driven
• Apoyándonos 

en la tecnología
• Escuchando a nuestros 

stakeholders

Colombia con sentido social

• Apoyo permanente a los 
microempresarios

• Llegando a sitios no explorados 
• Generando las capacidades en 

las empresas
• Responsables con el nuevo país, un 

país en paz
• Es el momento de Colombia!!!
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Objetivos 2017-2018

Lograr más con los 

recursos disponibles
(ser más eficientes)

Tener foco en nuestras 
actividades 

(sectores, mercados)

Fomentar la sinergia 
de los recursos 

(ejes, sectores, áreas)

Mediante metas 

ambiciosas, retadoras 

pero alcanzables

Teniendo un 
equipo motivado

(cultura enfocada a 

la felicidad)
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Tamaño actual y crecimiento
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Turismo

Flores y 

plantas vivas

Manufacturas plasticas

Automoviles y autopartes

Textiles

Servicios financieros

Servicios de TI

Farmacéuticos

Productos 

químicos

Servicios de apoyo a negocios

Café

Prendas de vestir

AgroindustrialCalzado

Manufactura de maquinaria

Equipo tecnico

Manufacturas 

eléctricas y

electrónicas

Frutas y vegetales

Fuente: IHS Global Insights; DANE; UN Comtrade; UN Service Trade; Instituto Global McKinsey; Análisis equipo de trabajo

Hoy se evidencian 15 subsectores de alto potencial, teniendo en cuenta su 
concentración y la demanda real
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Potencial
Tamaño actual y 

crecimiento

Cadenas de 

valor PDP

Químicos / 

ciencias

de la vida 

Sistema 

moda

Metal-

mecánica

Agro-

Alimentos

Industrias 4.0

Turismo

Fuente: Análisis equipo de trabajo

Los subsectores 

económicos 

pertenecientes al “Sistema 

moda” no resultan 

identificados como de 

alto potencial en los 

métodos de priorización 

cuantitativos, sino por 

EMPLEO

Subsectores

o Turismo

o Químicos, farma-

céuticos, plástico, 

equipo técnico

o Maquinaria, eléctrico-

electrónica, 

autopartes

o Frutas y vegetales, 

flores/plantas vivas, 

café y agroindustria

o Servicios de apoyo a 

negocios, TI y servicios 

financieros y Salud

o Prendas de vestir, 

textiles, calzado y 

bisutería

Los 15 subsectores de alto potencial corresponden a 5 cadenas priorizadas por el 
Ministerio

Empleo



32
países

Presencia de ProColombia 
en el mundo



La presencia de ProColombia en el país
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El nuevo modelo organizacional

Presidencia

VP Innovación e 
Inteligencia 

sectorial
VP 

Exportaciones VP Inversión VP Turismo VP Planeación

Secretaría General

Gerencia Marca País

Gerencia de Mercadeo

Gerencia de 
Comunicaciones

Secretaría Privada

Líder Agro-alimentos

Líder Metalmecánica y 

otras industrias

Líder Químicos y 

Ciencias de la vida

Líder Industrias 4.0 

Líder Sistema Moda

Líder Turismo

G. Servic ios Legales

C oord. Invest igac ión

G. Agro-alimentos

G. Metalmecánica y 

otras industrias

G. Químicos y 

Ciencias de la vida

G. Industrias 4.0 

G. Sistema Moda

G. Servicios para la 

exportación

G. Vacacional

G. Reuniones

G. Sinergias

D. TecnologíaG. Asia

G. Europa

G. Américas

G. Aftercare y 

Regiones

Sd. Métricas y 

resultados 

C oord. Logíst ica

D. Asuntos Internacionales 
y Gobierno

D. Cooperación y Convenios

Sd. Prospectiva



22

INVERSIÓN



23

La buena noticia es que la IED en Colombia continúa 

diversificándose hacia sectores no tradicionales
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El posconflicto permitirá el acceso a nuevas tierras para 

las que será estratégica la llegada de nueva inversión 

extranjera





26

• Atraer fondos de inversión que potencien las empresas competitivas.

Pilares estratégicos para incrementar 

la IED

Atraer IED que genere mejoras en competitividad, transferencia de tecnología y/o complemente las 

cadenas productivas.

Atraer IED que genere nuevos procesos de exportación, posicionando a Colombia como plataforma 
exportadora.

Generar un mayor impacto de la Inversión extranjera en las regiones de Colombia Posconflicto.

Generar empleo de valor agregado.

Potenciar la reinversión de las 550 empresas multinacionales instaladas.

1

2

3

4

5

6



Estrategia Inversión

Brasil

Estados Unidos

México

Perú

Canadá

Manufacturas

Servicios

ALEC

Alta oportunidad Oportunidad

Países en los que 
debemos enfocarnos 
para promover la IED 

en Colombia



Estrategia Inversión

China

Japón

India

España

Francia

Reino Unido
Alemania

Corea del Sur

Kuwait

Singapur

Manufacturas

Servicios

ALEC

Alta oportunidad Oportunidad

Países en los que 
debemos enfocarnos 
para promover la IED 

en Colombia
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También queremos promover la reinversión de las 

multinacionales instaladas en Colombia, que generen 

nuevos procesos productivos en el país
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TURISMO
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El turismo será un motor determinante 

en el posconflicto
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Focalizar las acciones en viajeros y productos que generan más gasto, priorizando el

nicho de avistamiento de aves.

Incorporar el tema de paz en la estrategia de promoción del turismo.

Atraer un mayor número de turistas a través de estrategias y acciones diferenciadas

para las temporadas altas y bajas.

Incrementar la captación de eventos de talla internacional en Colombia.

Aumentar la presencia de Colombia en los catálogos y publicaciones internacionales

relevantes para el turismo.

Promover el posicionamiento de Colombia como destino turístico internacional, de
alta calidad y sostenibilidad, a través de sus productos regionales, y hacer de la
industria uno de los principales generadores de divisas y empleo.

Objetivo general

Objetivos específicos

1

2

3

4

5
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Como la gran agencia de mercadeo del país, 

estamos promocionando Colombia, con una 

estrategia de segmentación por nichos
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Conectividad
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• Eventos Culturales

• Ciudades Capitales

• Destinos Patrimonio

• Gastronomía
• Música

• Cultura de paz

• Avistamiento de aves

• Turismo en dos ruedas

• Agroturismo

• Pesca deportiva

• Turismo Ecuestre

• Trekking

• Buceo

• Turismo Comunitario 
• Áreas  Protegidas

• Centros de Bienestar/ 

Spa

• Tratamientos 

Ancestrales

• Salud / Baja 

Complejidad
• Termales

• Salud

• Tecnología

• Ciencia

• Educación
• Paz y convivencia 

• Farmacéutica

• Agroindustria

• Automotriz 

• Servicios (IT, financieros, salud)

• Consumo masivo  (Cuidado 

personal, a y b, hogar, oficina, 

otros)

• Musicales y culturales. 
• Deportivos (golf, Náutico, 

otros)) 

• SMERF (sociales/bodas, 

militares, educativos, 

fraternales) 

• Ferias

• Servicios (IT, financieros, salud)

• Manufacturas (metalmecánica, 

línea blanca, artículos de hogar, 

cosméticos)

• Farmacéuticos

• Consumo masivo (Cuidado 

personal, a y b,  hogar, oficinas, 

otros)

Definición y priorización de productos




