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@CONSUMIENDO

Unas preguntas...

1.En los ultimos anos, las
muertes por desastres
naturales han...

a. Aumentado a mas del
doble

b. Se han mantenido
iguales

C. Han disminuido a
menos de |la mitad

Hans Rosling >



Unas preguntas...

2.Actualmente hay 2.000
millones de ninos en el
mundo, entre O y 15 anos de

edad,

., Cuantos ninos habra en
2.100 segun la ONU?

a. 4.000 mil mil
b. 3.000 mil mil
C. 2.000 mil mi

OoNnes
OoNnes

lones

@CONSUMIENDO

Hans Rosling s
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Unas preguntas...

3.¢;,Donde vive la mayor parte
del mundo?

a. Paises Pobres

b. Paises de Ingresos Medios
C. Paises Ricos

Hans Rosling s



@CONSUMIENDO

Unas preguntas...

4 .Actualmente un
hombre de 30 anos,
estudio 10 anos de
colegio; s cuantos anos
han ido las mujeres con
esa misma edad?

Hans Rosling s
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LA PROBABLIDAD DE
ACERTAR LAS RESPUESTAS
ES DE TREINTA Y TRES
POR CIENTO
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Unas preguntas...  pEATHS FROM DISASTER

1.En los Ultimos afios, las 1,000 deaths/year (10-year averages)

muertes por desastres
naturales han...

971
a. Aumentado a mas del 1930s
doble
b. Se han mantenido 2010-16
iguales 712
C. Han disminuido a -
menos de la mitad | 1950 2000
Source: EM-DAT (The international disasters database)

Hans Rosling -



Unas preguntas...

2.Actualmente hay 2.000
millones de ninos en el
mundo, entre O y 15 anos de
edad,

., Cuantos ninos habra en
2.100 segun la ONU?

a. 4.000 mil mil
b. 3.000 mil mil
C. 2.000 mil mi

ones
ones
lones
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@CONSUMIENDO

AVERAGE NUMBER OF BABIES PER WOMAN FROM 1800 TO TODAY

1800

1965
5 births

2017
2.5 births

]
L]
L ]
...
...
....

T T T T 1
1800 1900 2000 2100
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Unas preguntas...

3.¢;,Donde vive la mayor parte
del mundo?

a. Paises Pobres
b. Paises de Ingresos Medios
C. Paises Ricos

@CONSUMIENDO

valey Share of the World Population living in Absolute Poverty, 1820-2015
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inData
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Share of the World Population living in Absolute Poverty

20%

10%

0%

94%

'\‘!‘5”Q

‘Living in poverty' (Bourguignon and Morrison data)
= living with less than 25 per day (1985 prices)

SOLO EL 9%

DE LOS PAISES

SON POBRES

'\%“Q

\%@

'\‘?J%Q '\9@ \cﬂ@

\QD‘Q

Allincomes are adjusted for inflation over time and for price differences between countries (1985-PPP before 1970; 2011-PPP after 1970).

2%

60%

44% in 1981

37% in 1990

Living with less
than 1.903 per day
(latest available
World Bank data;
2011 prices)

16% in 2010
13% in 2012
o

9.6% in 2015

Projection
by the World Bank

r\c.’J‘bQ \QS%Q :\990 rLQQQ WQ\Q@Q'\%

Data sources: 1820-1970 Bourguignon and Morrison (2002) - Inequality among World Citizens, In The American Economic Review; 1981-2015 World Bank (PovcalNet)

The interactive data visualisation is available at QurWorldinData.org. There you find the raw data and more visualisations on this topic.

Licensed under CC-BY-SA by the author Max Roser.

Hans Rosling
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Unas pregu ntas... Most girls and boys are going to school!

(% of primary school age children enrolled in school)

100%
4 .Actualmente un

hombre de 30 anos, % BOYS
estudio 10 afos de 20% —
colegio; ¢ cuantos anos 85%
han ido las mujeres con 80%
esa misma edad? 75%
70%
a. 9 anos 65,
b. 6 anos .y
C. 3 aﬁOS 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

Hans Rosling 10
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¢(EL TIPO DE CAMBIO NOS AFECTA LA CONFIANZA?

40,0 (1.500)
(1.700)

30,0
(1.900)

20,0
(2.100)

10,0
(2.300)
0,0 VA - \‘ (2.500)
(2.700)

-10,0
(2.900)

-20,0
(3.100)

-30,0
(3.300)
-40,0 (3.500)
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CUANTA GENTE

CREE QUE LAS COSAS ESTAN

CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN

60
MEJORANDO EN... MEJORANDO EN...
50
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20
10
0
Co YN RIIRLEL22202EEER0"R2 Co YN RIIRRLRO0REREERHRD
8552588582858 85582288582588 8528588588585 2885889%88
Juan Manuel Santos Juan Manuel Santos 2 Ivan Juan Manuel Santos Juan Manuel Santos 2 Ivan
Duque Duque
—g=FEL PAIS === ECONOMIA
CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN ¢(EL TIPO DE CAMBIO NOS AFECTA LA
MEJORANDO EN... CONFIANZA?
40,0 (1.500)
30,0 (1.700)
(1.900)
20,0
(2.100)
10,0 (2.300)
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e [NDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
a=g= SEGURIDAD e TCRM NEGATIVO

25 CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN
MEJORANDO EN...
20
15
10
5
0
Co YN IIELLRLOO0OEERERERD
5585885 85E85883885884%838
Juan Manuel Santos Juan Manuel Santos 2 Ivan
Duque
==@==COSTO DE VIDA
CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN
MEJORANDO EN...
65
60
55
50
45
40
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85585885885[8855282885884%88
Juan Manuel Santos Juan Manuel Santos 2 Ivan
Duque

==0== Estg satisfecho con su estandar de vida, es decir, con todas las cosas
que puede comprar y hacer

RAGDVY Fuente: INVAMER- FEDESARROLLO - RADDAR 13



CUANTA GENTE CREE QUE LAS COSAS ESTAN MEJORANDO EN...

55

63

58

53

45
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25

15

48
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6l-19e
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=@ Esta satisfecho con su estandar de vida, es decir, con todas las cosas que puede comprar y hacer
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CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN MEJORANDO
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—=8—COLOMBIA
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CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN

CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN

MEJORANDO

MEJORANDO

MEJORANDO

JUAN MANUEL SANTOS

Alvaro Uribe 2
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CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN

CANTIDAD DE PERSONAS QUE DICEN QUE LAS COSAS EN ... VAN

MEJORANDO

MEJORANDO

MEJORANDO

90

80

Dugue

Ival

JUAN MANUEL SANTOS

Alvaro Uribe 2

Alvaro Uribe 1

JUAN MANUEL SANTOS

Alvaro Uribe 2

Alvaro Uribe 1

Andres Pastrana

Sampe

Ghvifia

5
] iy
E 2
Ivah Dugue

JUAN MANUEL SANTOS

w
=]
<]
<
S
Alvaro Uribe 2

Gvifia

=== BUCARAMANGA

e==@=== COLOMBIA
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=@ COLOMBIA e==@=== CALI

17

RAADVA



6l-Aew
61-09}

gL-AoU
gl-obe
gl-Aew
81-09}

JL-Aou

J1-obe

=@ Nacional

/1-Aew
/1-99}
9L-AoOU

gl-obe

—=@=—Medellin

9l-Aew
91-09}
GL-AOU

Gl-obe
Gl-Aew

6l-Aew
61-09}

gL-AoU
gl-obe
gl-Aew
81-09}

JL-Aou
J1-obe
J1-Aew
L1-99}

9L-AoOU

gl-obe

—@—Bogota -=@=—Nacional

gl-Aew

91-08}
Gl-AoU

Gl-obe
Gl-Aew

6l-Aew
61-09}

gL-AoU
g|-obe
gl-Aew
81-09}

/L-Aou
/1-obe
/1-Aew
L1-99}

9L-AOU

=@= Nacional

gl-obe
9l-Aew
91-09}

GL-AOU

G|-obe

Gl-Aew

4,0
6,0

24,0
14,0
-16,0
-26,0
-36,0

==@-Bucaramanga === Nacional

—@—Barranquilla =—®=Nacional

== Nacional

=@ Cali

24

14

-16

©
a

-26

-36

-36

61-Aew
61-03}
gl-Aou
g|-obe o
gL-Aew
81-03}
/1-nou
/1-obe
/1-Aew
/1-98}
9l-AoU
gl-obe
9l-Aew
91-038}
Gl-Aou
Gl-obe
Gl-Aew

61-Aew
61-03}

gL-AoU
gl-obe
gl-Aew
81-038}

JL-Aou
/|-obe
/1-Aew
/1-98}

9L-AoU

9l-obe

RAADVA

9L-Aew
91-93}

GL-AoU
Gl-obe
Gl-Aew

6l-Aew
61-99}

8|-AOU
g|-obe
gl-Aew
81-93}

/L-Aou
/1-obe
/1-Aew
L1-99}

9|-AOU
gl-obe
9l-Aew
91-93}

GL-AOU
G|-obe
Gl-Aew



-13,5

CONFIANZA DEL CONSUMIDOR EN MAYO DE 2019

13,4

Medellin Barranquilla Bucaramanga

RAADVA
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@CONSUMIENDO

EL GASTO DE LOS
HOGARES
COLOMBIANOS EN

BILLONES DE
RAADVY PESOS




CRECIMIENTO DEL GASTO DE LOS
HOGARES COLOMBIANOS

= ANUAL

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

RAADVA
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ESTOY EMOCIONADO
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RAADVY Fuente: DANE 23



@CONSUMIENDO

PESO EN LA ¢, COMO SE HA COMPORTADO LA ECONOMIA COLOMBIANA?
ECONOMIA 28,0
COLOMBIANA
230 18 TRIMESTRES DE
orras [ 2.4% CRECIMIENTO DEL PIB,
COMUNICACIONES I 2.8% oo PESE AL DECRECIMIENTO
’ DE LAIMINERIA

ELEC/GAS/AGUA I 3,3%

ACT FINANCIERAS l 3,9% 13,0

MINERIA . 5,7%

ACT
PROFESIONALES 7.1%

ACT
INMOBILIARIAS - 9,0% 2.0
IMPUESTOS - 0.1%
INDUSTRIA - 13.3%
ADMON PUBLICA - 13.6%
12,0
comercio [N 10.%

-17,0

8,0
AGRO . 6,3% ~ ‘ —e—MINERIA-5,31
) r ) «@=P[B-2,77
CONSTRUCCION . 6,7% .
3,0 1) CONSTRUCCION--5,56

I 1 A U YA V1 | 1 1 1 AV 1L VA V1 Y 1 1 VA T | 1 VA A O 1 VI AV O (O 1 T VAR B VIR T M AVA
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017p 2018pr2019pr

RACI DW Fuente: DANE 24



PESO EN LA
ECONOMIA
COLOMBIANA

OTRAS

COMUNICACIONES

ELEC/GAS/AGUA

ACT FINANCIERAS

MINERIA

AGRO

CONSTRUCCION

ACT
PROFESIONALES

ACT
INMOBILIARIAS

IMPUESTOS

INDUSTRIA

ADMON PUBLICA

COMERCIO

16,0

I 2,4%

I 2,8%

I 3,3%

l 3.9% 11,0
. 5,7%

. 6,3%

. 6,7% 6.0

1,0

@CONSUMIENDO

¢, COMO SE HA COMPORTADO LA ECONOMIA COLOMBIANA?

R

=0=ACT FINANCIERAS-5,46
‘ =0—GASTO DE HOGARES-4,036

f ( \\ COMERCIO-4,03

[~ a@gmPIB-2.77

TV YA L I A L U A L 1 AV | 1 L VL VA VL VL VA VL VA 1 VA 1 AV | B 1 A VA B (B 1 | VA
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017p = 2018pr2019pr

RAADVY Fuente: DANE 25



e

¢, COMO VA LA ECONOMIA COLOMBIANA?
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/ ‘/A

6,0%

4,0%

Vo ot

\/

\

2,0%

0,0%

-2,0%

2019-1

2018-1vV

2018-11

2018-I1

2018-1

2017-IvV

2017-11

2017-11

2017-1

2016-1V

2016-11

2016-I1

2016-I

2015-1vV

2015-11

2015-I1

2015-1

2014-IvV

2014-11

2014-11

2014

2013-1vV
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=8—CONSUMO DE HOGARES - DANE

=0—PIB - DANE
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EL GASTO CRECIO 9,3% EN
PESOS, FRENTE A MAYO DE
2018;

EL GASTO FUE DE Y88

BILLONES DE PESOS

LA INFLACION CRECIO
LIGERAMENTE, SIN
AFECTAR DE MANERA
IMPORTANTE LA DINAMICA
DEL GASTO.

EN TERMINOS REALES, EL
GASTO CONTINUA
CRECIENDO, CON UN
CRECIMIENTO DEL

TERMINOS REALES, PERO...

DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES EN COLOMBIA
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... ESTE CRECIMIENTO DINAMICA DE LAS COMPRAS DE LOS HOGARES
MUESTRA UNA DINAMICA

POSITIVA EN LOS ULTIMOS
MESES, AUN ES LEJANAA
LOS CRECIMIENTOS
CERCANOS AL 5% ANUALES

QUE TENIAMOS HACE 4 45%
ANOS.

mmay-14 mmay-15 mmay-16 mmay-17 mmay-18 mmay-19

3,5%

3,0%3,1%

ESTO DEJAVER QUE
ESTAMOS EN UN

‘NUEVO NORMAL DE
CRECIMIENTO DE GASTO’,
QUE SERA INFERIOR AL 5%

1,3%

POR UN TIEMPO, HASTA
QUE LA CONFIANZA DEL 0,6%
CONSUMIDOR NO SE 1%

/\
J U STE C AL MES ANTERIOR AL MISMO MES DEL ANO LO QUE VA CORRIDO DEL ANO LOS ULTIMOS 12 FRENTE A LOS

-0,7%

PASADO ANTERIORES -NACIONAL-
PROMEDIO-TOTAL (T )
28

RAADVA



GASTO PERCAPITA MENSUAL ... Y EN TERMINOS REALES, SE

~O-PER CAPITA CONSOLIDA LA RECUPERACION
DEL GASTO, QUE YA SUPERA A
016.

N
)
N
.\‘
o
\I
o

N

LLEECLL

v.G°950°L

GASTO PERCAPITA MENSUAL REAL
=8—-PER CAPITA
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GLy9GLL
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819°90L°L

€.9°¢50°L

may-11 may-12 may-13 may-14 may-15 may-16 may-17 may-18 may-19

991°€20’}

€lv'666

EL GASTO PERCAPITA EN
PESOS CONTINUA

CRECIENDO - - may-11 may-12 may-13 may-14 may-15 may-16 may-17 may-18 may-19
RAADVY ”



¢, CUANDO CRECEN LOS GRUPOS DE GASTO?

L GASTO DE LOS % o
OGARES 0%

ONTINUAN EN 5% = ALIMENTOS
RECl M I ENTO MAS CRECIMIENTO ANUAL 5,7%

AY SOLO 3 IR I 4.7 "o
RUPOS DE GASTO o  100A
UE ESTUVIERON 7.2%

[Tl

A EE R R E R E
S
O|R|m
»|M| =z
_I
Mo
A
=
m
pd
_I
O

SALUD
OR ENCIMA DE LA
INAMICA: 0,2% = EDUCACION
0,7% 1
-0,3% ENTRETENIMIENTO
CRECIMIENTO FRENTE AL TOTAL 0,0%
1,1% B TRANS/COM
2,4%
1.2% VARIOS
1,4%
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Variaciéon Anual Real del Mercado
por Unidades Geograficas

NACIONAL-001-TOTAL (T }-NACIONAL- 5 78%
PROMEDIO e

RESTO NACIONAL 5,83%

CALI 5,85%

BUCARAMANGA 5,96%

PEREIRA 5,99%

CUCUTA 6,71%

PASTO 4,85%

VILLAVICENCIO 5,98%

NEIVA 6,72%
MONTERIA 6,17%
MANIZALES 52%
CARTAGENA 6,54%

BOGOTA 57%

BARRANQUILLA 53%

MEDELLIN 6,29%

RAADVA

LAS CIUDADES
INTERMEDIAS
CONTINUAN
SIENDO LAS QUE
MAS CRECER,

BOGOTAY
BARRANQUILLA,
CRECEN POR
DEBAJO DEL
PROMEDIO
NACIONAL EN
MAYO DE 2019.



CRECIMIENTO ANUAL

CRECIMIENTO 4 MESES

BARRANQUILLA

.,COMO CRECIO EL GASTO REAL EN COLOMBIA ENTRE ABRIL DE 2018 Y 2019?

BOGOTA

GA

BUCARAM AN

CALI

CARTAGENA
MANIZALES

CUCUTA

MEDELLIN

MONTERIA

NEVA

PASTO

PEREIRA

RESTO

VILLAVICENCIO

TOTAL
ALIMENTOS
HOGAR

M ODA

SALUD

EDUCACION
ENTRETENIMIENTO
TRANS/ COM
VARIOS

TOTAL
ALIMENTOS
HOGAR

M ODA

SALUD

EDUCACION
ENTRETENIMIENTO
TRANS/ COM
VARIOS

RAADVA

g NACIONAL

[ 3
6.0%
B4.8%
B5.4%
5. 7%
P4.7%
83 %

B4.6%

e 0%

B4.2%
W4.4%
B 3.6%
B4.2%
W4.4%
H3.7%

B.6%

J34%

B .2%



.,COMO CAMBIO EL BOLSILLO DE LOS HOGARES EN COLOMBIA ENTRE ABRIL DE 2018 Y 2019?

ALIMENTOS

HOGAR

M ODA

SALUD

EDUCACION

ENTRETENIMIENTO

TRANS/ COM

VARIOS
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- 7,00
- 6,00
- 5,00
- 4,00
- 3,00
- 2,00
- 1,00

PERCEPCION DE TASAS DEL
COMPRADOR
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C21-unf
- /ll-iqe
- /l-98)
- 91-oIp
C 91-100
- 91-obe
C9L-un|
C 9l-iqe
~ 91-98})
- GL-oIp
© Gl-100
- g|-obe
CGL-un/
- Gl-iqe
C GlL-g8}
C ¥1-oIp
C 1-100
- ¢1-0be
" ylL-un|
L ¥l-iqe
C¥l-g8)
L €1L-oIp
- €1-100
- ¢1-0be

25,00% -
20,00% -
15,00% -
10,00% -
5,00% -

USURA;
28,7%
TASA DE

TARJETA DE
CREDITO;
26,7%
TASA
CREDITO DE
CONSUMO;
18,8%
TASA
HIPOTECARIA
:9.5%
TASA DE BAN
REP; 4,3%

TASA DE

TASAS DE INTERES

35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

0,00%

IPC; 3,2%

|-des
,1-100
9l-AoU
G1-oIp
Gl-oua
v1-098}
cl-Jew
Z¢l-iqe
L L-Aew
0l-un(
60-In{
g(0-obe
J0-des
90-100
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¥0-0Ip
$0-oud
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e TASA CONSUMO/TASABANREP

TASA BANREP

e TASA CREDITO DE CONSUMO
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27,00%

25,00%

23,00%

21,00%

19,00%

17,00%

15,00%

¢ CUANTO CUESTA COMPRAR

UN CARRO? - TASAS

ene-09

jul-12 -

ago-09 1
mar-10 7
oct-10
may-11 7
dic-11 1
feb-13 A
sep-13
abr-14
nov-14 1
jun-15 A
ene-16 7
ago-16 1

——TASA DE CREDITO DE CONSUMO

mar-17

oct-17

may-18 1

dic-18 -

38.000.000

37.000.000

36.000.000

35.000.000

34.000.000

33.000.000

32.000.000

31.000.000

30.000.000

29.000.000

28.000.000

¢, CUANTO CUESTA COMPRAR UN

CARRO? - PRECIO

ene-09 7

jul-09 1
ene-10 T

jul-10 1
ene-11 1

ene-12 7
jul-12 1
ene-13 1
jul-13 1
ene-14
jul-14 1
ene-15 1

jul-11

==PRECIO MEDIO

RAADVA

jul-15 1
ene-16

jul-16 1
ene-17

jul-17 1
ene-18

jul-18 1

VALOR DE UNA CUOTA MENSUAL

DE CREDITO DE VEHICULO

$1.000.000,00

$950.000,00

$900.000,00

$850.000,00

$800.000,00

$750.000,00

$700.000,00

ene-09

sep-09
may-10
ene-11
sep-11
may-12
ene-13
sep-13
may-14
ene-15
sep-15
may-16

Fuente: RADDAR 35

ene-17

sep-17

may-18



CUOTA MENSUAL HIPOTECARIA

$1.050.000,00

PRECIO MEDIO DE VIVIENDA NUEVA EN
COLOMBIA

x
<
m
S <
o Z
O
o
N <
52
OO
O <
= Z
ZD
<L
-)
O
-~

50.000.000

$1.000.000,00

$950.000,00

45.000.000

$900.000,00

13,00%

12,50%

12,00%

$850.000,00

11,50%

40.000.000

$800.000,00

11,00%

$750.000,00

35.000.000

$700.000,00

10,50%

10,00%

30.000.000

$650.000,00

9,50%

$600.000,00

L gL-Inl
L gL-eus
L z1-Inl
L ZL-8ud
L 9L-nl
L 9L-8us
L GL-nf
| GL-8us
Ly L-nl
RARCIVEY
L gLl
L €1-eua
L zi-nl
| ZL-8ua
L pi-inf
I LL-8us
L oL-nf
L 0L-8us
L 60-In[
L 60-8us

$550.000,00

L g1-obe
L gL-Jew
L /1-100
L /1-Aew
L 91-0Ip
L 9L-Inf
L 91-08}
L g1-des
L GL-iqe
L L-A0U
L pL-unf
L 1-ous
L ¢-obe
L gL-tew
I Z1-100
AT
L LL-oIp
L LL-inf
L LL-08)
L 0L-des
L 0L-iqe
L 60-AOU
L 60-unf
L 60-9ua

25.000.000

L gL-nf
L gl-aus
L 2Ll
L /|-8us
L 9L-nl
L 9L-8us
L GL-nf
| GL-8us
Ly L-nf
L ¢71-9us
L e-nf
L ¢l-aus
L zi-nl
L ZL-8us
SRRl
L LL-8us
L oL-Inf
L 0L-8us
L 60-In(
L 60-8ua

9,00%

Fuente: Banco de la Republica - RADDAR
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¢ COMO DISTRIBUIMOS NUESTRO BOLSILLO?
mFRECUENTES  ®SERVICIO DEUDA CONSUMO  ®SERVICIO DEUDA HIPOTECARIA ~ = DISPONIBLE

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

RAG Dvu Fuente: RADDAR 37




MOVIMIENTO DEL DINERO DE LOS (',C()MO MOVEMOS LA PLATICA?
HOGARES COLOMBIANOS = FORMAS DE EFECTIVO = MEDIOS PLASTICOS

m Fuera de Sistema
Bancario

u Telefonia Movil

u Oficinas

= Internet

m Débito Automatico
u Datafonos

m Corresponsales

Bancarios

m Cajeros
Automaticos

® Audio Respuesta

m ACH

2015 2016 2017 2018 2015 2016 2017 pAVKES

RAG DW Fuente: RADDAR 38




. COMO PAGAMOS ESTAS TRANSACCIONES? - 5 PRIMEROS MESES
m1. EFECTIVO =2 .DEBITO =m3. TARJETA DE CREDITO

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

RAG DW Fuente: RADDAR 39




(. DONDE COMPRAMOS LOS COLOMBIANOS?
(COMPARADO DE LOS 5 PRIMEROS MESES)

m CANAL TRADICIONAL = CANAL MODERNO

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

RAADVA

2018 2019

40




¢ DONDE COMPRAMOS LOS COLOMBIANOS?
(COMPARADO DE LOS 5 PRIMEROS MESES)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

RAADVA

m12.

11.
= 10.
= 09.
= 08.
= 07.
= 06.
m 05.
m04.
m 03.
m02.

m01.

HARD DISCOUNT

CATALOGO

OTRO

PUNTO AUTORIZADO /BANCO/ CADE
SUPERMERCADO

INTERNET

ZONA COMERCIAL

CENTROS COMERCIALES
ALMACEN COMERCIAL SIN CC
ALMACEN DE GRAN CADENA
VENDEDOR AMBULANTE

TIENDAS DE BARRIO

41



m01. TIENDAS DE BARRIO

62,6%
54,8%53,7%52,2%,

m02. VENDEDOR AMBULANTE m03. ALMACEN DE GRAN CADENA

m04. ALMACEN COMERCIAL SIN CC

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

m(05. CENTROS COMERCIALES

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

m06. ZONA COMERCIAL m(07. INTERNET m 08. SUPERMERCADO

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

m09. PUNTO AUTORIZADO /BANCO/ CADE

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

m10. OTRO m11. CATALOGO m 12. HARD DISCOUNT

9,3%
7,9% \

47% 54% 5.6%M53%
3,1% 2.2% 2,9%\

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

RAADVA v



CAMBIOS DE PRECIOS Y COSTOS ANUALES EN COLOMBIA

16,0%
14,0%
12,0%

10,0%
6 0% COSTOS EN EL COMERCIO;
, 4,3%

6,0%
INFLACION EN EL COMERCIO;
4,0%

INFLACION GENERAL ; 3,3%
0,0% — MARGEN DEL COMERCIO; -
0,3%

4,0%

2,0%

-2,0%

4,0%
NN I I I A\ A I RO I S S O e N A O S I I NI I

(4 R ] NN & N O ¢ & N X ] NN g & N X
S L NI LS NI LB N L @BV R LS NI LB N

NIVEL DE MARGEN OPERACIONAL DEL SI EL EL MARGEN BRUTO DEL RETAIL EN COLOMBIA FUERA 100 PUNTOS
COMERCIO EN DICIEMBRE DE 2018, ; QUE HA PASADO EN LOS PRIMEROS 5 MESES DE CADA ANO?

103,0 100,3

101,0
99,0
97,0
95,0
93,0

91,0

89,0

ENE-MAY 2011 ENE-MAY 2012 ENE-MAY 2013 ENE-MAY 2014 ENE-MAY 2015 ENE-MAY 2016 ENE-MAY 2017 ENE-MAY 2018 ENE-MAY 2019

RAADVA

ene-117
may-11 1
sep-11 1
ene-12 7
may-12 1
sep-12 1
ene-13 1
may-13 1
sep-13
ene-14 1
may-14 1
sep-14 1
ene-15 7
may-15 1
sep-15 1
ene-16 7
may-16 7
sep-16
ene-17 7
may-17 7
sep-17 1
ene-18 7
may-18 1
sep-18 7
ene-19 7
may-19



¢, DONDE COMPRAMOS Y QUE COMPRAMOS? — 5 PRIMEROS MESES DE 2019

mALIMENTOS ®HOGAR ®MODA ®SALUD ®=EDUCACION ®ENTRETENIMIENTO =TRANS/COM =VARIOS

TOTAL
12. HARD DISCOUNT
11. CATALOGO
10. OTRO

09. PUNTO AUTORIZADO /BANCO/ CADE 0
08. SUPERMERCADO

07. INTERNET

06. ZONA COMERCIALO

05. CENTROS COMERCIALES

04. ALMACEN COMERCIAL SIN CC

03. ALMACEN DE GRAN CADENA

02. VENDEDOR AMBULANTE

01. TIENDAS DE BARRIO

RAADVA



. QUE Y DONDE COMPRAMOS? 5 PRIMEROS MESES DE 2019

0'00% alalaly aWataly aWalaly aWalall
6,25% o, = 12. HARD DISCOUNT

11. CATALOGO

1 10. OTRO

1 09. PUNTO AUTORIZADO /BANCO/ CADE

= 08. SUPERMERCADO

=07. INTERNET

m06. ZONA COMERCIAL

u05. CENTROS COMERCIALES

m04. ALMACEN COMERCIAL SIN CC

®03. ALMACEN DE GRAN CADENA

m02. VENDEDOR AMBULANTE

m01. TIENDAS DE BARRIO

ALIMENTOS HOGAR MODA SALUD EDUCACION ENTRETENIMIENTO TRANS/COM VARIOS TOTAL

RAADVA *



CANTIDAD DE TRANSACCIONES POR GRUPO DE GASTO
mALIMENTOS ®mHOGAR ®MODA ®=SALUD ®=mEDUCACION ®=ENTRETENIMIENTO =TRANS/COM =VARIOS

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
CANTIDAD DE MISIONES DE COMPRA POR HOGAR AL MES

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

RAADVA *




. AYER PIDIO UN DOMICILIO?
DATOS DE MAYO DE 2019

. DONDE PIDIO EL DOMICILIO?

RAPPI
8%

WHATSAPP A
8%

DOMICILIOS. co
2%

MERQUEO

0%

OTRAS
1%

RAADVA Y



= MERQUEO

(SOLO 3 DE CADA 10 ENCUESTADOS EN MAYO DE 2019 PIDIERON DOMICILIO)

1. NSE 1

2. NSE 2

m OTRAS

¢A DONDE PEDIMOS DOMICILIOS, LO QUE PEDIMOS?

CONSUMERTRACK RADDAR

DOMICILIOS.COM

m WHATSAPP

m RAPPI

9%

no/

m LLAMADA TELEFONICA

9%

no/

TOTAL

3. NSE 3

RAADVA

U /0

4. NSE 4

U /0

5. NSE 5

6. NSE 6

Consumer
Knowledge
G rr)up




TRANSACCIONES POR TIPO DE COMPRADOR - 5 PRIMEROS MESES
m 1. CAZADOR DE PROMOCIONES m 2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD m 3. CAZADOR DE VALOR

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

RAADVA v




2011 2018 2019
m 1. CAZADOR DE PROMOCIONES m 2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD m 3. CAZADOR DE VALOR

RAADVY




. CUAL FUE LA RED QUE MAS USO
AYER?

No uso
internet ayer
27%

Otras
1%
Linkedin
0%
Twitter
1%

¢.CUAL FUE LA RED QUE MAS USO AYER?
CONSUMER TRACK DE RADDAR/MAR 19

NO USO
INTERNET
AYER

TOTAL

WHATSAPP GENERAL

FACEBOOK

INSTAGRAM YOUTUBE TWITTER LINKEDIN

= BABY BOOMER/CAFE - DE 55 A 75 ANOS
= MILLENIAL/VERDE - DE 15 A 35 ANOS

u SILENCIOSO/AZUL-DE 75 A 95 ANOS
u GENERACION X/GRIS - DE 35 A 55 ANOS
m ZETA/NARANJA - HASTA 15 ANOS

¢ CUAL FUE LA RED QUE MAS USO AYER? - MILENNIALS - VERDES - DE 15 A 35 ANOS
39,62%

24,38% 19.18% .
7,23% 456% 1,32% 0,79% 0,10% 2.84%

WhatsApp Facebook Instagram No usé Youtube Twitter Tinder Snapchat Otras




\ @CONSUMIENDO

i ol irF . ; " g J YOSORET  JEMY  DON. AW BRE X
Munir Falah @MunirFalah - 21 h N R ENS: M JORANSSON  RENNER\CHEADEE, RO CARSIN ~GLLAN |
- r L Mg s & [ e—————— | ||

CINE COLOMBIA superd ayer, Mayo 1 - 2019, el récord alcanzado el pasado 27 de K W /% : l
abril en cuanto asistencia a cine en un solo dia en sus Multiplex, a nivel nacional: \ (o e |
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220,510 espectadores
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Y ... GENTONGES?

71 EL GOMPRADOR ESTA SALIENDO LENTAMENTE
DE LA BUSQUEDA DE PREGIO

71 EL GONSUMIDOR GREE QUE SABE MAS DE LO
QUE REALMENTE SABE....

71 103 GAMBIOS EN PREFERENGIAS DE GANALES,
AFEGTAN LAS PREFERENGIAS DE I:IINSIIMII

@ Promitec: RAGDVY
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., QUE ASUSTA A LAS MAMAS EN COLOMBIA?

80

SAL; 70

70

60

AZUCAR; 56

50

SODIO; 45

BOGGIEMA

40

30

20

GLUTEN; 9

10

6l-lew
81-190
gl-Aew
L1-oIp
Li-nl
L1-93}
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9l-lqe
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y1-obe
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€1-100
cl-Aew
ZL-olp
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Zl-q8}
| L-des
lLl-iqe
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0l-unf
QL-oud
60-0b6e
60-lew
80-100
g80-Aew
,0-0Ip
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EFnojo, 1ra o enfado vehemente contra una persona o contra sus actos.
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MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0Z

MACROECONOMICO POLITICO
CRECEREMOS DEBAJO PERQ 2019 ES UN ANO ELECTORAL

PIB CERCA DEL POTENCIA BAROS Y MARCHAS
EL GASTO CRECERA POC VIENE EL NINO
DEPENDIENDO DEL EMPL PRECIOS BAJOS
MICROECONOMICO COMERCIO

RAADVA



MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0./

El nuevo normal de Golombia

>0100XUS

RAADVA




MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK — COLOMBIAZ0/Z/
CRECIMIENTO DEL PIB EN COLOMBIA: PROYECCIONES Y PND

4,73%

5,00%

4,50%

4,00%

3,50%

3,00%

2,50%

2,00%

1,50%

1,00%
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019p 2020p 2021p 2022p

=== CRECIMIENTO POTENCIAL === CRECIMIENTO PROMEDIO —e—PIB —8—PROYECCIONES FMI METAS PND

RAADVA v



MACROECONOMIA O
DINAMICA DEL PIB

MICROECONOMIA O EL
GASTO DE HOGARES

ENTORNO POLITICO

MACRO&MICROFO

RECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0Z/

PASADO 2011-2014

PRESENTE 2015-2017 FUTURO 2018-2022

La economia colombiana crecié de manera
positiva en este periodo, impulsada
fundamentalmente por la entrada de
ingresos por el petréleo, pero con un costo

muy grande en el aparato productivo,
porque aumento mucho las
importaciones.

VAR PIB: 5,2% 7

La inflacién se mantuvo por debajo del
(4% ), el desempleo es estable cerca del
(9%¢>) y el ingreso PC PPP aumenta
(6%1).

El gasto de hogares no crece al ritmo
de la economia, porque es la
inversion la que la jalona.

VAR GASTO DE HOGARES: 4,5% <>

Habra dos momentos: 2018 sera el proceso
electoral, donde se espera que gane un
candidato no polarizador ni de izquierda y
que el Senado sea de mayoria de centro
derecha, lo que dard pie a una tensa calma
politica para el préximo presidente.

CONDICION POLITICA: TENSA

RAADVA v



MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0./

COLOMBIA - ESCENARIO MACRO&MICROECONOMICO SEGUN FMI

9,0%

8,0%

7,0%

6,0%

5,0%

4,0%

3,0%

2,0%

1,0%

0,0%

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017
est

2018
P

2019
P

2020
p

2021
P

2022

==@==\/AR PIB REAL

6,5%

6,0%

5,8%

2,4%

3,3%

2,0%

1,7%

3,0%

4,0%

3,9%

3,8%

3,8%

«=8=V/AR PC PPP

7,9%

6,7%

6,2%

3,1%

3,3%

4,2%

3,3%

4,7%

5,1%

4,9%

4,8%

4,6%

SHARE DE COMPRAS EN ECUADOR POR MINDSETS

m CAZADOR DE VALOR
m CAZADOR DE OPORTUNIDADES
m CAZADOR DE PROMOCIONES

2012 pA N 2022°P

COMPOSICION POBLACIONAL POR
NIVELES DE INGRESO EN COLOMBIA
SEGUN THE ECONOMIST-RADDAR

W PERSONASE m PERSONAD D m PERSONAS D+
B PERSONAS C  m PERSONAS C+ m PERSONAS AB

2000 2005 2015 2020

La economia colombiana volverd a tener un crecimiento
moderado, pero a menor velocidad de lo que podria ir, debido
a que debe “pagar” por la creencia del mercado de ser una
economia de $2000xUS; el nivel de gasto de los hogares
continuara creciendo pero con una menor velocidad.

El paso veloz hacia la premiunizaciéon del mercado, conllevo la
llegada de un fendmeno de “precios bajos” muy fuerte en el
mercado, causando la ldgica #esinteligentecomprarbarato, y esto
hace que el comprador de promociones lidere el mercado.

Con la economia creciendo y la tasa de natalidad
desacelerando, la reduccidn de pobreza
continuara y se consolidard mas la clase media, e
incluso la clase alta; pero depende del tamano de
la migracion venezolana.

RAADVA
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PRODUCTO

S| CAMBIO

NO CAMBIO

A @CONSUMIENDO

USTED
CRECIO EL
MERCADO

ADAPTO EL
PRODUCTO

USTED

PERDIO
MERCADO

NO CAMBIO SI CAMBIO

NEGOCIO

ADAPTO SU
NEGOCIO




PRODUCTO

S| CAMBIO

NO CAMBIO

A @CONSUMIENDO

BEBIDAS

EMBOTELLADAS MUSICA

RESTAURANTES AEROLINEAS

NO CAMBIO SI CAMBIO

NEGOCIO




@CONSUMIENDO

RAS\IID Jm AD

PRODUCTO FCOS

¢SEGUIMOS VENDIENDO LO M

RAADVY



camiloherrera@raddar.net



A MANERA DE RESUMEN -

NNN‘NNNNSINNN'NN

YA PASO LA TORMENTA | T . "
EL COMPRADOR ESTA MOJADO e - e

“"EE"CONSUMIDOR TIENE GRIPA - b j *

TODO ESTA EMBARRADO | _
PRIMA LA LOGICA “INTELIGENTE COMPRAI!! BARATO”
ELINGRESO COMENZO A CRECER. __'||

EL CREDITO COMENZO-A CRECER ‘,

EL-SERVICIO DE DEUDA ES EL RETO| .~ -

“NO SABEMOS QUE PASAR’GﬂN—EL PRECIO DEL PETROLEO

NI CON EL CLIMA | il S R

LA CAMPANA AFECTOY IMPORENTA AL CONSUMIDOR EN 2018
EN 2019, LA CONFIANZA RETORNARA ..

Y EL COMERCIO SEGUIRA CAMBIANDO Y LAS PYME TAMBIEN

RAADVY 7



AR AL CONSUMIDOR






